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UEFA wahlt KIPSTA fiir die UEFA Europa League und die UEFA
Europa Conference League

Tourcoing, 10.11.2023: Als offizieller Spielballlieferant der Ligue 1 Uber Eats und Ligue 2 BKT in Frankreich
sowie der Jupiler Pro League in Belgien wird KIPSTA nun auch der offizielle Spielballlieferant der UEFA Europa
League und UEFA Europa Conference League fiir den Zeitraum 2024-2027.

KIPSTA setzt seinen Aufstieg im ProfifuBball fort. Beginnend mit der Saison 2024-2025 und fiir einen
Zeitraum von drei Jahren bis zum Ende der Saison 2026-2027 wird die DECATHLON FuRballmarke offizielle
Spielbdlle fiir die UEFA Europa League und die UEFA Europa Conference League liefern. Von Portugal bis
Aserbaidschan, von den Fardern Inseln bis in die Tiirkei, werden alle Spiele dieser Wettbewerbe mit offiziellen
Spielbéallen ausgetragen, die von KIPSTA entwickelt und hergestellt wurden.

KIPSTA, dessen offizielles Headquarter im Kipstadium in Tourcoing, Frankreich, liegt, produziert seit mehreren
Jahren offizielle Spielbdlle, die den hochsten technischen Anforderungen der Ligue 1 Uber Eats und Ligue 2
BKT in Frankreich sowie der Jupiler Pro League in Belgien entsprechen.

Dank der Thermoverklebung der Spielballplatten (nahtloser Ball) bieten die offiziellen KIPSTA Spielbélle eine
iberragende Spharizitdt und Haltbarkeit. Zudem sorgen sie fiir ein gesteigertes Spielgefiihl dank der
strukturierten Mikrofaserschaumkomponente und der Pragung . Die offiziellen KIPSTA Spielbélle zeichnen
sich durch eine duBerst stabile Flugbahn aus. Sie wurden in Frankreich entworfen, getestet und hergestellt
und sind FIFA QUALITY PRO-zertifiziert.

Fabien Brosse, Chief Products und Sports Officer bei DECATHLON, sagt: "Die Entscheidung der UEFA wiirdigt
KIPSTA's Fachwissen und Féhigkeit, ein hochwertiges technisches Produkt anzubieten, das den hdochsten
Standards entspricht. Es starkt auch das Engagement der KIPSTA Teams fiir die Ausiibung des Fullballs auf der
ganzen Welt, egal ob Amateur:in oder Profi.”

Guy-Laurent Epstein, UEFA Marketing Director, sagt: "Wir freuen uns, KIPSTA zum ersten Mal als offiziellen
Spielballlieferanten bekannt zu geben und uns mit einer Marke zusammenzutun, die unsere Leidenschaft fiir
Innovation, Qualitat und die Liebe zum Spiel teilt. Die Erfahrung von KIPSTA in der Bereitstellung von Ballen
hachster Qualitdt und das Engagement fiir den Sport werden fiir die UEFA Europa League und UEFA Europa
Conference League von groBem Nutzen sein, wenn sie in eine neue Ara eintreten.”
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Uber KIPSTA

Als Eigenmarke fiir alle Mannschaftssportarten bei DECATHLON ist KIPSTA seit 2016 auf das Design von
FuBballprodukten spezialisiert. Die im Norden Frankreichs ansassige Marke hat es sich zur Aufgabe gemacht,
den Alltag aller FuBballer:innen langfristig zu verbessern. KIPSTA ist der Exzellenz verpflichtet und bietet
seinen Nutzer:innen leistungsstarke Produkte auf htchstem Niveau und zu einem maglichst erschwinglichen
Preis.

Hinweis an die Redaktion:

Auf dem Bild v.L.n.r.: Fabien Brosse (Chief Products und Sports Officer, DECATHLON), Frédéric Boistard (Sport
Director Teamsport DECATHLON) und Guy Laurent Epstein (UEFA Marketing Director) | Credits: UEFA
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UBER DECATHLON

,Entdecke, was dich bewegt” - DECATHLON lebt sein sportliches Motto wie kaum ein anderes Unternehmen.
Von A wie Alpin-Ski bis Z wie Zelten werden mehr als 100 verschiedene Sportarten unter einem Dach bedient.
Angefangen vom Einsteiger bis zum Profi, vom Einzel- bis zum Teamsportler oder vom kleinen bis zum grofRen
Kind bietet DECATHLON alles, um Menschen zu bewegen. Seit mehr als 40 Jahren mochte der franzosische
Sportartikelhersteller und -handler jedem die Freude am Sport ermdglichen. Die Grundlage hierfiir sind
innovative Sportartikel zu verniinftigen Preisen. Um jeden Tag das beste Preis-Leistungsverhaltnis anbieten zu
konnen, bedient das Unternehmen die gesamte Wertschopfungskette selbst: Die einzelnen Teams von der
Forschung iiber die Entwicklung und die Logistik bis zum Verkauf arbeiten dafiir jeden Tag Hand in Hand
zusammen und optimieren standig ihre Prozesse - denn sie sind alle Sportsfreunde und teilen die gleiche
Leidenschaft fiir den Sport. Weltweit vertreibt das Unternehmen dadurch mehr als 65 Eigenmarken in iiber
1.700 Filialen in 59 Landern. In Deutschland ist DECATHLON mit mehr als 80 Filialen und rund 5.000
Mitarbeiter:innen vertreten.
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